Grade

Strong

Business School

Curricular

Publicidade e Propaganda

1° Semestre 2° Semestre

Comunicacao Empresarial 80h | Introducao a Ciéncias Sociais e Politicas 80h
Filosofia e Etica 80h | Psicologia do Consumidor 80h
Legislacao Public. e Direito do Consumidor 80h | Administracao Mercadoldgica | 80h
Teorias da Comunicacao e Semidtica 80h | Sistemas de Comun. em Multiplataformas 80h
Introducao a Publicidade e Propaganda 80h | Conceitos e Experimentacoes em Arte 80h
Atividades Complementares | 20h | Atividades Complementares Il 20h
39 Semestre 4° Semestre

Administracao Mercadoldgica I 80h | Economia e Empreendedorismo 80h
Estética e Cultura 80h | Responsabilidade Social e MKT Ambiental 80h
Redacao Publicitaria 80h | Fotografia 80h
Comportamento de Compra e Consumo 80h | Comunicacao Visual 80h
Pesquisa de Mercado, Tendéncias e Métricas 80h | Gestao Estratégica de MKT e Comunicacao 80h
Atividades Complementares |lI 20h | Atividades Complementares IV 20h
59 Semestre 6° Semestre

Fundamentos de Midia 80h | Computacao e Producao Grafica 80h
Processos e Narrativas Sonoras 80h | Processos e Narrativas Audiovisuais 80h
Trade Marketing 80h | Estratégias em Midias Dig. e Redes Sociais ~ 80h
Criacao Publicitaria 80h | Laboratdrio de Redacao Publicitaria 80h
Extensao | 80h | Extensaolll 80h
Atividades Complementares V 20h | Atividades Complementares V 20h
7° Semestre 89 Semestre

Criacao e Producao em Plataformas Digitais  80h | PREX I - Planejamento de Com. e Midia 80h
PREX | - Atendimento, Neg. e Planejamento  80h | PREX Il - Criacdo e Producao 80h
Direcao de Arte 80h | Extensao IV 80h
Eletiva 80h

Extensao llI 80h

Atividades Complementares VII 20h

@ Alphaville @ Santo André

Unidades Q@ Osasco @ Santos

www.strong.com.br




